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· минимизация рисков появления недостатков и (или) существенных недостатков при оказании платных образовательных услуг;
-  разработка корректирующих и предупреждающих действий, направленных на устранение и
предотвращение появления недостатков и (или) существенных недостатков при оказании
платных образовательных услуг.
3. Недостаток и существенный недостаток платных образовательных услуг
3.1. Настоящим Порядком определен примерный перечень возможных недостатков платных образовательных услуг, выявление которых заказчиком влечёт за собой ответственность исполнителя в соответствии установленными требованиями.
3.2. В соответствии с Правилами оказания платных образовательных услуг, утвержденными постановлением Правительства РФ от 15.08.2013 № 706, к недостаткам платных образовательных услуг, относится, в том числе оказание их не в полном объеме, предусмотренном образовательными программами (частью образовательной программы).
3.3. Помимо недостатков платных образовательных услуг, указанных в п. 3.2. Порядка, к недостаткам платных образовательных услуг в соответствии с настоящим Порядком относятся следующие :
   
-  нарушение сроков оказания платных образовательных услуг (сроков начала и (или) окончания оказания платных образовательных услуг и (или) промежуточных сроков оказания платной образовательной услуги) либо, если во время оказания платных образовательных услуг стало очевидным, что они не будут осуществлены в срок;
- оказание платных образовательных услуг в месте, расположенном по иному адресу, в отличие от того, который указан в договоре на оказание платных услуг;
- несоблюдение исполнителем утвержденного учебного плана, календарного учебного графика и расписания занятий;
- по окончании обучения выдан оформленный ненадлежащим образом документ об образовании, или документ об обучении, или выдан документ, не предусмотренный договором;
- недостаточное (несвоевременное) обеспечение или не обеспечение обучающихся (воспитанников) учебными материалами и пособиями в случае, если указанное обеспечение предусмотрено договором;
- привлечение к оказанию платных образовательных услуг педагогических работников, не указанных в договоре, в случае, если в договоре были указаны конкретные педагогические работники;
- отсутствие у исполнителя или наличие в неисправном состоянии необходимого оборудования для качественного оказания платных образовательных услуг;
- несоответствие уровня образования и квалификации педагогических работников установленным требованиям или условиям договора;
- конструктивные, производственные или иные недостатки образовательной услуги, вследствие которых причинен или может быть причинён вред жизни, здоровью или имуществу обучающегося;
- несоответствие условий оказания платной образовательной услуги санитарным и иным нормам, правилам, требованиям, установленным для оказания образовательных услуг;
- недостаточное качество оказания платной образовательной услуги (используемых методов обучения, неполное или некорректное раскрытие изучаемого материала педагогическим работником, неполные ответы на вопросы обучающихся или отсутствие ответов вообще, отсутствие возможности задавать вопросы, обращение с обучающимися в грубой, некорректной или иной недопустимой форме и т.д.);
 - конфликт интересов педагогического работника, оказывающего платные образовательные услуги;
- нарушение прав воспитанников или их законных представителей при оказании платных образовательных услуг;
- иные недостатки и существенные недостатки платных образовательных услуг, выявленные заказчиком.
3.4. Если недостаток платных образовательных услуг не может быть устранен без несоразмерных расходов или затрат времени, или выявляется неоднократно, или проявляется вновь после его 
устранения, или другие подобные недостатки, то указанный недостаток является существенным недостатком платных образовательных услуг.

4. Права заказчика при обнаружении недостатка или существенного недостатка
платных образовательных услуг
   4.1.	При обнаружении недостатка платных образовательных услуг, в том числе оказания их не
в полном объеме, предусмотренном образовательными программами (частью образовательной программы), заказчик вправе по своему выбору потребовать:
а)	безвозмездного оказания образовательных услуг;
б)	соразмерного уменьшения стоимости оказанных платных образовательных услуг;
в)	возмещения понесенных им расходов по устранению недостатков оказанных платных
образовательных услуг своими силами или третьими лицами.
4.2. Заказчик вправе отказаться от исполнения договора и потребовать полного возмещения убытков, если в установленный договором срок недостатки платных образовательных услуг не устранены исполнителем. Заказчик также вправе отказаться от исполнения договора, если им обнаружен существенный недостаток оказанных платных образовательных услуг или иные существенные отступления от условий договора.
4.3. Если исполнитель нарушил сроки оказания платных образовательных услуг (сроки начала и (или) окончания оказания платных образовательных услуг и (или) промежуточные сроки оказания платной образовательной услуги) либо если во время оказания платных образовательных услуг стало очевидным, что они не будут осуществлены в срок, заказчик вправе по своему выбору:
а)	назначить исполнителю новый срок, в течение которого исполнитель должен приступить к
оказанию платных образовательных услуг и (или) закончить оказание платных образовательных услуг;
б)	поручить оказать платные образовательные услуги третьим лицам за разумную цену и потребовать от исполнителя возмещения понесенных расходов;
в)	потребовать уменьшения стоимости платных образовательных услуг;
г)	расторгнуть договор.
4.4.  Заказчик вправе потребовать полного возмещения убытков, причиненных ему в связи с нарушением сроков начала и (или) окончания оказания платных образовательных услуг, а также в связи с недостатками платных образовательных услуг.
4.5. При выявлении недостатков (существенных) недостатков платных образовательных услуг заказчик имеет и иные права в соответствии с действующим законодательством.
5. Действия заказчика и исполнителя при обнаружении недостатка платных
образовательных услуг
   5.1. При обнаружении недостатка платных образовательных услуг заказчик, если иное не предусмотрено договором, в произвольной форме пишет заявление о выявлении недостатка платных образовательных услуг (далес-Заявление) на имя руководителя Учреждения (далее-Руководитель), в котором излагает суть выявленного(ых) недостатка(ов) и требование(я) в соответствии с разделом 4 настоящего Порядка.
5.2. С Заявлением заказчик обращается к ответственному лицу исполнителя за организацию оказания платных образовательных услуг (далее Ответственное лицо).
5.3. Ответственное лицо после получения Заявления обеспечивает:

5.3.1. Регистрацию Заявления в установленном у исполнителя порядке и оперативное информирование Руководителя о поступившем Заявлении;
5.3.2. Организацию в сроки, указанные в настоящем Порядке, рассмотрения Заявления с целью немедленного устранения недостатков образовательных услуг и наиболее полного удовлетворения законных интересов и требований заказчика;
5.3.4. Сбор необходимых материалов и их направление на комиссию исполнителя по урегулированию споров между участниками образовательных отношений, в случаях, если недостатком образовательной услуги являются сообщённые в Заявлении сведения:
- о конфликте интересов педагогического работника при осуществлении им профессиональной деятельности;
- по иным вопросам, относящимся к компетенции комиссии исполнителя по урегулированию споров между участниками образовательных отношений. 
5.4. Если недостатком платной образовательной услуги по сведениям Заказчика является конфликт интересов педагогического работника, то Руководитель до принятия решения комиссии исполнителя по урегулированию споров между участниками образовательных отношений в 
соответствии с действующим законодательством принимает все необходимые меры по недопущению возможных негативных последствий возникшего или возможного конфликта интересов педагогического работника для участников образовательных отношений при оказании платных образовательных услуг.
5.5. Срок рассмотрения Заявления составляет не более 4-х дней с даты его регистрации, если договором не предусмотрено иное.
5.6. В период рассмотрения Заявления исполнитель принимает все необходимые меры по устранению выявленных недостатков платных образовательных услуг и по урегулированию возникших вопросов в целях полного исполнения условий договора.
5.7. Если заказчиком обнаружен существенный недостаток оказанных (оказываемых) платных образовательных услуг или иные существенные отступления от условий договора и заказчик отказывается от дальнейшего исполнения договора, то в этом случае договор расторгается в предусмотренном договором порядке.
6. Ответственность
6.1.Педагические работники, а так же иные работники исполнителя, задействованные в
оказании платных образовательных услуг, несут ответственность за выполнение данного
Порядка в соответствии требованиями законодательства.
6.2.	Ответственным лицом за организацию работы по данному Порядку является
Руководитель или уполномоченное им лицо.

7. Заключительные положения
7.1. Изменения в настоящем Порядке могут быть внесены приказом руководителя Учреждения путем утверждения Порядка в новой редакции.
7.2. В случае возникновения конфликта между нормами локального нормативного акта Учреждения, регулирующего указанные в Порядке вопросы, и нормами настоящего Порядка применяются нормы акта, принятого позднее.
7.3. Все работники Учреждения несут ответственность за соблюдение настоящего Порядка в установленном законодательством порядке.
7.4. Настоящий Порядок вступает в силу с момента утверждения и действует бессрочно.


 С  порядком действий ознакомлены:
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MOPSIOK
aeiicTeui McnosHuTe s M 3aKa3yMKa MJIATHRIX 00Pa30BaTeIbHBIX YCJIYT NPH 00HAPYKeHHH
3aKa3YHKOM HEA0CTATKA HJIM CYyIIeCTBEHHOr0 HEAOCTATKA IIATHBIX 00pPa30BaTEIbHBIX yCIyT
- B MYHHIIMNIAJIbHOM JIOMIKOJIbHOM 00pa3oBaTeibHOM YupexaeHun «/derckuii cag Ne 70»

1. O0mmue mooKeHus

1.1. Hacrositumii [opsanok (manee-Ilopsnok) onpenesnsieT npuMepHBIi epedeHs HeIOCTATKOB IIATHIX
00pa3oBaTeNPHBIX YCIYr W MOPSIOK JEWCTBUH MYHHLMMAIBHOTO JOLIKOJBHOIO 00pa3oBaTEIEHOIO
yupexaeHus «Jlerckuii cax Ne 70» (nanee-Y4upesxeHHe) 1 3aka3urKa IUIaTHBIX 06pa30BaTeIbHBIX YCIIYT TIpH
OOHapy)KCHHH 3aKa34MKOM HENOCTAaTKa MITH CYLIECTBEHHOTO HEOCTAaTKa INIATHBIX 06pa30BaTebHbIX YCIIYT.

1.2. Hacrosummii Ilopsnok (gasiee [lopsimok) pazpaboTaH B COOTBETCTBHH C:

- 3aKOHOM P® ot 29.12.2012 Ne 273-®3 «O6 obpazosanuu B Poccuiickoi ®enepanuny;

- I'paxxmanckum konekcom PD;

- 3akoHOM P® ot 07.02.1992 Ne 2300-1 «O 3amure npas norpedureneii,

- llpaBunamu oOKasaHWs MUIATHBIX O00pa3oBaTeNbHBIX YCIYr, YTBEPXKACHHBIMH MOCTAHOBJICHHUEM
IIpaButensctBa PO ot 15.09.2020 Ne 1441;

- YcraBoM YupexJIeHHS,;

- llonoxxeHneM O  [mEeATENBHOCTM MO  NPOTHBOAEWCTBUIO  KOPPYNLMH B YupexaeHuu
(«AHTHKOPPYLIMOHHAS TIOJIUTHKAY ). i " -

1.3. B Ilopsiake HCNONB3YIOTCS ClIeAYIOIIME MTOHATHUS:

- (33Ka34HK» - (pU3HYECKoe M (WIM) IOPUIMYECKOE JIMLO, MMEIOLIee HaMepeHHUe 3aka3aTh JIHOO
3aKa3plBalollee IATHBIE 00pa30BaTEIbHBIE YCIIyTH HA OCHOBAHHH JIOrOBOPA,;

- HCTIOJIHUTEJBY - 00Pa30BaTe/IbHOE yUPEekKACHHE, OCYLIECTBISIONIEE 06Pa30BATENBHYIO IESTEIEHOCTE
W TIPEIOCTaBJIAIOLIEE IIaTHbIE 00pa3oBaTesbHbIe yCIyry 00yyaroimemMycst (K OpraHM3aliiH, OCYIeCTBIIAIOIEH
00pa3oBaTesIbHYIO AEATENLHOCTE, IPUPABHHBAIOTCS UHIMBUIyaTbHbIE PeIIPHHAMATEIH, OCYILIECTBJIAIOLIHE
00pa30BaTeIbHYIO EATEILHOCTD);

- KHEIOCTATOK IUIATHBIX 00Pa30BaTENBHEIX YCIIYT» - HECOOTBETCTBHE IIATHBIX 00pa30BaTeIbHbIX yCIIyT
WM 00s3aTeNbHBIM TPEGOBaHHUAM, MPEAYCMOTPEHHBIM 3aKOHOM JTHOO B YCTAHOBJIEHHOM UM NOpsIAKe, WU
YCJIOBHAM JI0rOBOpA (IIPH MX OTCYTCTBUM WM HETIONHOTE YCJIOBH OGBIYHO MpeabIBIIsSeMBIM TPeOOBaHUSIM),
HITH LIeJISIM, JUTS KOTOPBIX MIIaTHBIE 00pa30BaTe IbHbIE YCIyrd OOBIYHO HCIIOIB3YIOTCS, MM LEJSM, O KOTOPBIX
HCTIONTHHUTENb OBUI IIOCTABJIEH B U3BECTHOCTh 3aKa34UKOM IPH 3aKJIFOYEHHH JIOTOBOPA, B TOM YHC/Ie OKA3AHHUS
MX He B TMOJIHOM O0BeMe, MPeTyCMOTPEHHOM 00pa30BaTesbHBIMU IPOrpaMMaMH (YacThiO oOpa3oBaTeIbHOM
IIPOrPaMMBl);

- «CYLIECTBEHHBIH HEIOCTATOK IUIATHBIX 0OPa30BaTeNBHBIX YCIYT» - HEYCTPAHMMBIH HEJOCTATOK, WM
HEI0CTAaTOK, KOTOPBIH HE MOXKET OBITh yCTpaHeH 6€3 HECOpPa3sMEpPHBIX PAcXOJOB HMJIM 3aTPAT BPEMEHH, Wi
BBIABJIACTCS HCOMHOKPATHO, WM TPOSBIISAETCS BHOBb I10CJIE €r0 YCTpPaHEeHHs, WIH Apyrue MomoGHBIE
HEJOCTaTKU;

- «oOywarowmumiics» - pU3nUecKoe JINLO, OCBaHBAOIIEe 00Pa30BATEIbHYIO [porpammy,

- (IUIaTHbIe 00Pa30BaTeNbHBIE YCITYyTH» - OCYLIECTBIIEHHE 00Pa30BaTeNIbHOM NeATEBHOCTH MO 3aaHUIM
M 33 CYET CPEJICTB (PU3UYECKUX  (MITH) IOPHANYECKHX JIKL 110 IOrOBOpaM 06 06pa3oBaHmH, 3aKIH0YaeMbIM npu
npuéme Ha oOyudeHue (nanee - Jlorosop).

1.4. Hacrosiumit [Topsmok Beera TOBOAMTCS [0 CBENEHHS 3aKa3YHKa MPH 3aK/IFOYEHHH ZIOroBOpa.

2. llequ Ilopaaka

2.1. Henamu Ilopsiaka sBaSIOTCS: «

- OINpPEAC/ICHHE YSTKOH MOC/IEI0BATEIbHOCTH JSUCTBHM UCIIONHUTENS U 3aKa34YHKA C IIEJIbIO

COOJIIO/ICHHS yCTAHOBJEHHBIX HOPMATHUBHBIMU JOKyMEHTAMH TPeGOBaHMM M 3aKOHHBIX HUHTEpPECOB.
3aKa3ivka B CJIy4ac BBIIBICHUS 3aKa3YMKOM HENOCTATKOB W (MJIM) CYINECTBEHHBIX HENOCTATKOB MPH
OKa3aHHWH IUIaTHBIX 00pa30BaTEIbHBIX YCIIYT;




image2.emf
                                                  УТВЕРЖДАЮ   З аведующий МДОУ «Детский сад № 70 »                                                                         ______________    Жидкова М.В.                                                                     Приказ    №   09 - 01/43 - 6 от 25.10.2021 г.                ПОЛОЖЕНИЕ   о рекламе  дополнительных  платных образовательных услуг   в муниципальном дошкольном образователь ном учреждении «Детский сад № 70 »   1.   Общие положения   1.1.    Предметом регулирования настоящего Положения ( далее - Положение) является   деятельность муниципального дошкольного образовательного учреждения «Детский сад №   70 » (далее - Учреждение) в области рекламы.   1.2.   Настоящее Положение разработано в соответствии с:   -     законом РФ от 13.03.2006 г. № 38 - ФЗ «О рекламе»;   -     законом РФ от 29.12.2012 г. № 273 - ФЗ «Об образовании в Российской Федерации»;    -     Правилами   оказания   платных   образовательных   услуг,   утверждёнными    Постановлением Правительства РФ от 15.08.2013 № 706;   -   Постановлением Правительства РФ от 20.12.2012  № 1346 «Об утверждении положения о  государственном надзоре в области рекламы»;   -   Уставом Учреждения.   2.    Основные понятия, используемые в настоящем Положении   2.1.  В настоящем Положении используются следующие основные понятия:   -   «реклама»  -   информация,  распространенная любым способом, в любой форме и с   использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на   привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса   к нему и его продвижение на  рынке;   -   «объект рекламирования»  -   товар, средства индивидуализации юридического лица и (или)   товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности, либо   мероприятие, на привлечение внимания к которым направлена реклама;   -   «товар »  -   продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для  продажи, обмена или иного введения в оборот;   -   «ненадлежащая реклама»  -   реклама, не соответствующая требованиям законодательства  Российской Федерации;   -   «рекламодатель»  -   изготовитель и ли продавец товара либо иное определившее объект  рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;   -   «рекламопроизводитель»  -   лицо, осуществляющее полностью или частично приведение  информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;   -   «рекламораспрост ранитель»  -   лицо, осуществляющее распространение рекламы любым  способом, в любой форме и с использованием любых средств;   -   «потребители рекламы»  -   лица, на привлечение внимания которых к объекту   рекламирования направлена реклама;   -   «социальная реклама»  -   информация, распространённая любым способом, в любой форме   и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная   на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение   интересов государства;   -   «антимонопольный орган»  -   федеральный антимонопольный орган и его территориальные   органы.    
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ПОЛОЖЕНИЕ

о рекламе дополнительных платных образовательных услуг

в муниципальном дошкольном образовательном учреждении «Детский сад № 70»

1.  Общие положения

1.1.  Предметом регулирования настоящего Положения (далее-Положение) является
деятельность муниципального дошкольного образовательного учреждения «Детский сад №
70» (далее-Учреждение) в области рекламы.

1.2.	Настоящее Положение разработано в соответствии с:

·  законом РФ от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ «О рекламе»;

·  законом РФ от 29.12.2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в Российской Федерации»; 

·  Правилами   оказания   платных   образовательных   услуг,   утверждёнными   Постановлением Правительства РФ от 15.08.2013 № 706;

· Постановлением Правительства РФ от 20.12.2012 № 1346 «Об утверждении положения о государственном надзоре в области рекламы»;

· Уставом Учреждения.

2.   Основные понятия, используемые в настоящем Положении

2.1. В настоящем Положении используются следующие основные понятия:

-	«реклама» - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с
использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

-	«объект рекламирования» - товар, средства индивидуализации юридического лица и (или) товара, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности, либо мероприятие, на привлечение внимания к которым направлена реклама;

· «товар» - продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи, обмена или иного введения в оборот;

· «ненадлежащая реклама» - реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации;

· «рекламодатель» - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

· «рекламопроизводитель» - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

· «рекламораспространитель» - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

-	«потребители рекламы» - лица, на привлечение внимания которых к объекту
рекламирования направлена реклама;

-	«социальная реклама» - информация, распространённая любым способом, в любой форме
и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

- «антимонопольный орган» - федеральный антимонопольный орган и его территориальные

органы.



3.   Требования к рекламе Учреждения

3.1. Реклама должна быть добросовестной и достоверной. Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не допускаются.

3.2. Недобросовестной признается реклама, которая:

1)	содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с находящимися в
обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими
продавцами;

2) порочит  честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента;

3) представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;

4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством.

3.3. Недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие деятель - ности сведения:

1) о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;

2) о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе, способе и дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об условиях применения товара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или декларации о соответствии, знаков соответствия и знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках годности товара;

3) об ассортименте и о комплектации товаров, а также о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока;

4) о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и других условиях приобретения товара;

5) об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;

6) о гарантийных обязательствах изготовителя или продавца товара;

7)	об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и
приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства
индивидуализации товара;

8)	о правах на использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) и символов международных организаций;

9)	об официальном или общественном признании, о получении медалей, призов,
дипломов или иных наград;

10)	о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта
рекламирования либо о его одобрении физическими или юридическими лицами;

11)	 о результатах исследований и испытаний;

12)	о предоставлении дополнительных прав или преимуществ  приобретателю
рекламируемого товара;

13)  о фактическом размере спроса на рекламируемый или иной товар;

14)  об объеме производства или продажи рекламируемого или иного товара;

15)	о правилах и сроках проведения стимулирующей лотереи, конкурса, игры или
иного подобного мероприятия, в том числе о сроках окончания приема заявок на участие в
нем, количестве призов или выигрышей по его результатам, сроках, месте и порядке их
получения, а также об источнике информации о таком мероприятии;

16)	о правилах и сроках проведения основанных на риске игр, пари, в том числе о
количестве призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр,
пари, сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей по результатам проведения
основанных на риске игр, пари, об их организаторе, а также об источнике информации об
основанных на риске играх, пари;





17)	об источнике информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федераль- ными законами;

18)  о месте, в котором до заключения договора об оказании услуг заинтересованные лица могут ознакомиться с информацией, которая должна быть предоставлена таким лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми актами Российской Федерации;

19)  о лице, обязавшемся по ценной бумаге;

20)  об изготовителе или о продавце рекламируемого товара.

3.4.	Реклама не должна:

1) побуждать к совершению противоправных действий;

2) призывать к насилию и жестокости;

3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности движения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта;

4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать таких лиц;

5) содержать информацию порнографического характера.

3.5.	В рекламе не допускаются:

1)	использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к
искажению смысла информации;

2) указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти или органами местного самоуправления либо их должностными лицами;

3) демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции;

4)использование образов медицинских и фармацевтических работников, за исключе- нием такого использования в рекламе медицинских услуг, средств личной гигиены, в
рекламе, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники, в рекламе, распространяемой в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, в рекламе, размещенной в печатных изданиях, предназначенных для медицинских и фармацевтических работников;

5)	указание на то, что рекламируемый товар произведен с использованием тканей
эмбриона человека.

3.6.В рекламе не допускается использование бранных слов, непристойных и оскорбитель ных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка человека и гражданина, официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов), религиозных символов, объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, а также объектов культурного наследия, включенных в Список всемирного наследия.

3.7. Не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается  смысл информации  и вводятся в заблуждение потребители рекламы.

3.8. В рекламе товаров и иных объектов рекламирования стоимостные показатели должны быть указаны в рублях, а в случае необходимости дополнительно могут быть указаны в иностранной валюте.

3.9. В рекламе товаров, в отношении которых в установленном порядке утверждены правила использования, хранения или транспортировки либо регламенты применения, не должны содержаться сведения, не соответствующие таким правилам или регламентам.

3.10.Не допускаются использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции
или в другой продукции распространение скрытой рекламы, то  есть рекламы,  которая

оказывает не осознаваемое потребителями рекламы воздействие на их сознание, в том числе такое воздействие путем использования специальных видеовставок (двойной звукозаписи) и иными способами.

3.11. Не допускается размещение рекламы в учебниках, учебных пособиях, другой учебной литературе, предназначенных для обучения  детей по основным образовательным программам дошкольного образования, в тетрадях.





3.12. Не допускается размещение рекламы информационной продукции, подлежащей классификации в соответствии с требованиями Федерального закона от 29.12.2010 № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», без указания категории данной информационной продукции.

3.13.Не допускается распространение рекламы, содержащей информацию, запрещенную для распространения среди детей в соответствии с Федеральным законом от 29.12.2010 № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», в предназначенных для детей образовательных организациях, детских медицинских, санаторно-курортных, физкультурно-спортивных организациях, организациях культуры, организациях отдыха и оздоровления детей или на расстоянии менее чем сто метров от границ территорий указанных организаций.

3.14.При производстве, размещении и распространении рекламы соблюдаются требова- ния законодательства Российской Федерации, в том числе требования гражданского законно- дательства, законодательства о государственном языке Российской Федерации (русский).

4.	Социальная реклама

4.1. Учреждение может выступать рекламодателем социальной рекламы.

4.2. Учреждение осуществляет размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации.

4.3. В социальной рекламе не допускается упоминание об конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индиви- дуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением случаев, предусмот- ренных пунктом 4.4. настоящего раздела.

4.4.В социальной рекламе допускается упоминание об Учреждении в случаях, если
содержание этой рекламы непосредственно связано с информацией о деятельности
Учреждения, направленной на достижение благотворительных или иных общественно
полезных целей.

5.	Ответственность

5.1.Ответсвенность за рекламу Учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг несет руководитель Учреждения.

5.2.Размещение рекламы Учреждения и(или) оказываемых им платных образовательных услуг осуществляется только по разрешению руководителя Учреждения.

5.3.По приказу руководителя Учреждения назначается уполномоченное лицо в сфере
рекламы Учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг (далее Уполно- моченное лицо), которое:

· может самостоятельно выполнять отдельные функции рекламопроизводителя;

· готовит предложения для руководителя Учреждения по объектам рекламирования;

- обеспечивает взаимодействи с другими  рекламопроизводителями и рекламораспро- странителями;

· обеспечивает соответствие рекламы дошкольного образовательного учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг требованиям законодательства Российской Федерации о рекламе;

· обеспечивает регулярное проведение анализа эффективности рекламы;

- готовит и вносит предложения руководителю Учреждения по повышению эффекти- вности рекламы, а также по внедрению новых форм, способов, технологий рекламы для продвижения платных образовательных услуг, оказываемых Учреждением;

- выполняет поручения руководителя Учреждения, связанные с рекламой Учреждения
и оказываемых им платных образовательных услуг.

5.4. Руководитель Учреждения и Уполномоченное лицо несут ответственность за производство, размещение и распространение рекламы Учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг, а так же за выполнение настоящего Положения в соответствии с действующим законодательством.

6.   Представление информации о рекламе в антимонопольный орган

 6.1. Учреждение представляет в антимонопольный орган (его должностным лицам) по его мотивированному требованию в установленный срок необходимые документы, материалы, объяснения, информацию в письменной и (или) устной форме (в том числе информацию, составляющую коммерческую, служебную и иную охраняемую законом тайну), включая служебную переписку в электронном виде, а так же обеспечивает уполномоченным должностным лицам антимонопольного органа доступ к такой информации.

6.2.Ответственность за выполнение пункта 6.1. настоящего раздела несет руководитель Учреждения в соответствии с действующим законодательством.

7. Заключительные положения

7.1. Изменения в настоящее Положение могут быть внесены приказом руководителя Учреждения путем утверждения Положения в новой редакции.

7.2. В случае возникновения конфликта между нормами локального нормативного акта Учреждения, регулирующего указанные в Положении вопросы, и нормами настоящего Положения применяются нормы акта, принятого позднее.

7.3. Настоящее Положение вступает в силу с момента утверждения и действует
бессрочно.
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