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3.   Требования к рекламе Учреждения
3.1. Реклама должна быть добросовестной и достоверной. Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не допускаются.
3.2. Недобросовестной признается реклама, которая:
1)	содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с находящимися в
обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими
продавцами;
2) порочит  честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента;
3) представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;
4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством.
3.3. Недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие деятель - ности сведения:
1) о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;
2) о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе, способе и дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об условиях применения товара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или декларации о соответствии, знаков соответствия и знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках годности товара;
3) об ассортименте и о комплектации товаров, а также о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока;
4) о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и других условиях приобретения товара;
5) об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;
6) о гарантийных обязательствах изготовителя или продавца товара;
7)	об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и
приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства
индивидуализации товара;
8)	о правах на использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) и символов международных организаций;
9)	об официальном или общественном признании, о получении медалей, призов,
дипломов или иных наград;
10)	о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта
рекламирования либо о его одобрении физическими или юридическими лицами;
11)	 о результатах исследований и испытаний;
12)	о предоставлении дополнительных прав или преимуществ  приобретателю
рекламируемого товара;
13)  о фактическом размере спроса на рекламируемый или иной товар;
14)  об объеме производства или продажи рекламируемого или иного товара;
15)	о правилах и сроках проведения стимулирующей лотереи, конкурса, игры или
иного подобного мероприятия, в том числе о сроках окончания приема заявок на участие в
нем, количестве призов или выигрышей по его результатам, сроках, месте и порядке их
получения, а также об источнике информации о таком мероприятии;
16)	о правилах и сроках проведения основанных на риске игр, пари, в том числе о
количестве призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр,
пари, сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей по результатам проведения
основанных на риске игр, пари, об их организаторе, а также об источнике информации об
основанных на риске играх, пари;


17)	об источнике информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федераль- ными законами;
18)  о месте, в котором до заключения договора об оказании услуг заинтересованные лица могут ознакомиться с информацией, которая должна быть предоставлена таким лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми актами Российской Федерации;
19)  о лице, обязавшемся по ценной бумаге;
20)  об изготовителе или о продавце рекламируемого товара.
3.4.	Реклама не должна:
1) побуждать к совершению противоправных действий;
2) призывать к насилию и жестокости;
3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности движения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта;
4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать таких лиц;
5) содержать информацию порнографического характера.
3.5.	В рекламе не допускаются:
1)	использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к
искажению смысла информации;
2) указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти или органами местного самоуправления либо их должностными лицами;
3) демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции;
4)использование образов медицинских и фармацевтических работников, за исключе- нием такого использования в рекламе медицинских услуг, средств личной гигиены, в
рекламе, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники, в рекламе, распространяемой в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, в рекламе, размещенной в печатных изданиях, предназначенных для медицинских и фармацевтических работников;
5)	указание на то, что рекламируемый товар произведен с использованием тканей
эмбриона человека.
3.6.В рекламе не допускается использование бранных слов, непристойных и оскорбитель ных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка человека и гражданина, официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов), религиозных символов, объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, а также объектов культурного наследия, включенных в Список всемирного наследия.
3.7. Не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается  смысл информации  и вводятся в заблуждение потребители рекламы.
3.8. В рекламе товаров и иных объектов рекламирования стоимостные показатели должны быть указаны в рублях, а в случае необходимости дополнительно могут быть указаны в иностранной валюте.
3.9. В рекламе товаров, в отношении которых в установленном порядке утверждены правила использования, хранения или транспортировки либо регламенты применения, не должны содержаться сведения, не соответствующие таким правилам или регламентам.
3.10.Не допускаются использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции
или в другой продукции распространение скрытой рекламы, то  есть рекламы,  которая
оказывает не осознаваемое потребителями рекламы воздействие на их сознание, в том числе такое воздействие путем использования специальных видеовставок (двойной звукозаписи) и иными способами.
3.11. Не допускается размещение рекламы в учебниках, учебных пособиях, другой учебной литературе, предназначенных для обучения  детей по основным образовательным программам дошкольного образования, в тетрадях.


3.12. Не допускается размещение рекламы информационной продукции, подлежащей классификации в соответствии с требованиями Федерального закона от 29.12.2010 № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», без указания категории данной информационной продукции.
3.13.Не допускается распространение рекламы, содержащей информацию, запрещенную для распространения среди детей в соответствии с Федеральным законом от 29.12.2010 № 436-ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их здоровью и развитию», в предназначенных для детей образовательных организациях, детских медицинских, санаторно-курортных, физкультурно-спортивных организациях, организациях культуры, организациях отдыха и оздоровления детей или на расстоянии менее чем сто метров от границ территорий указанных организаций.
3.14.При производстве, размещении и распространении рекламы соблюдаются требова- ния законодательства Российской Федерации, в том числе требования гражданского законно- дательства, законодательства о государственном языке Российской Федерации (русский).
4.	Социальная реклама
4.1. Учреждение может выступать рекламодателем социальной рекламы.
4.2. Учреждение осуществляет размещение заказов на производство и распространение социальной рекламы в соответствии с законодательством Российской Федерации.
4.3. В социальной рекламе не допускается упоминание об конкретных марках (моделях, артикулах) товаров, товарных знаках, знаках обслуживания и об иных средствах их индиви- дуализации, о физических лицах и юридических лицах, за исключением случаев, предусмот- ренных пунктом 4.4. настоящего раздела.
4.4.В социальной рекламе допускается упоминание об Учреждении в случаях, если
содержание этой рекламы непосредственно связано с информацией о деятельности
Учреждения, направленной на достижение благотворительных или иных общественно
полезных целей.
5.	Ответственность
5.1.Ответсвенность за рекламу Учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг несет руководитель Учреждения.
5.2.Размещение рекламы Учреждения и(или) оказываемых им платных образовательных услуг осуществляется только по разрешению руководителя Учреждения.
5.3.По приказу руководителя Учреждения назначается уполномоченное лицо в сфере
рекламы Учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг (далее Уполно- моченное лицо), которое:
· может самостоятельно выполнять отдельные функции рекламопроизводителя;
· готовит предложения для руководителя Учреждения по объектам рекламирования;
- обеспечивает взаимодействи с другими  рекламопроизводителями и рекламораспро- странителями;
· обеспечивает соответствие рекламы дошкольного образовательного учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг требованиям законодательства Российской Федерации о рекламе;
· обеспечивает регулярное проведение анализа эффективности рекламы;
- готовит и вносит предложения руководителю Учреждения по повышению эффекти- вности рекламы, а также по внедрению новых форм, способов, технологий рекламы для продвижения платных образовательных услуг, оказываемых Учреждением;
- выполняет поручения руководителя Учреждения, связанные с рекламой Учреждения
и оказываемых им платных образовательных услуг.
5.4. Руководитель Учреждения и Уполномоченное лицо несут ответственность за производство, размещение и распространение рекламы Учреждения и оказываемых им платных образовательных услуг, а так же за выполнение настоящего Положения в соответствии с действующим законодательством.
6.   Представление информации о рекламе в антимонопольный орган
 6.1. Учреждение представляет в антимонопольный орган (его должностным лицам) по его мотивированному требованию в установленный срок необходимые документы, материалы, объяснения, информацию в письменной и (или) устной форме (в том числе информацию, составляющую коммерческую, служебную и иную охраняемую законом тайну), включая служебную переписку в электронном виде, а так же обеспечивает уполномоченным должностным лицам антимонопольного органа доступ к такой информации.
6.2.Ответственность за выполнение пункта 6.1. настоящего раздела несет руководитель Учреждения в соответствии с действующим законодательством.
7. Заключительные положения
7.1. Изменения в настоящее Положение могут быть внесены приказом руководителя Учреждения путем утверждения Положения в новой редакции.
7.2. В случае возникновения конфликта между нормами локального нормативного акта Учреждения, регулирующего указанные в Положении вопросы, и нормами настоящего Положения применяются нормы акта, принятого позднее.
7.3. Настоящее Положение вступает в силу с момента утверждения и действует
бессрочно.
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MMOJIO)KEHHUE

0 peKJiaMe IONOJHUTEIbHBIX IIATHBIX 00pa30BaTeJbHBIX yCIyT
B MYHHIMIAJILHOM JOIIKO/JILHOM 00pa3oBaTeabHOM yupesaenun «/lerckuii cax Ne 70»

1. O06mmue MOI0KEHHUST

1.1. TIpenmerom perynupoBanus Hactosimero ITonoxenus (nanee-Ilonoxenue) spisercs
JIeATENFHOCTh MYHHIMIIAIBLHOTO JOLIKOIEHOr0 00pa30BaTeNbHOro yupexaeHus «JleTckuit can Ne
70» (manee-Yupexnenue) B 00JaCTH PEKIaMBl.

12. Hacrosmee ITonoxxenue pa3paboTaHo B COOTBETCTBHH C:

- 3akoHOM P® ot 13.03.2006 r. Ne 38-®3 «O pexnamen;

- 3akoHOM P® ot 29.12.2012 r. Ne 273-®3 «O6 ob6pasopanuu B Poccuiickoit Oenepanun»;

- TlpaBunamu OKa3aHuUs IUIATHBIX 00pa3oBaTeNbHBIX yCIIyT, YTBEP)KIEHHBIMH
Tocranosnenuem [Ipasurtensctsa PO ot 15.09.2020 Ne 1441;

- Ilocranosnenuem IlpaButensctBa PO ot 20.12.2012 Ne 1346 «O6 yTBEpXKIEHHH IOJOXKEHHSA O
roCyapCTBEHHOM HaJ30pe B 00J1aCTH PEKIaMbI»;

- YcraBoM YupexaeHusl.

2, OcHOBHBIE NMOHATHSA, ucnonb‘zyemue B HacTosimeM IloJioskeHuun

2.1. B HacrosimmeM I1010)KeHUN HCIIONIB3YIOTCS CIIEAYIOIIUE OCHOBHBIE IIOHATHUSA:
- «pexyamay - uHpOpMaIKsl, pacpocTpaHeHHas JIIOOBIM crioco6oM, B Jr060# popme 1 ¢
HCIIOJIB30BAHKMEM JIFOOBIX CPE/ICTB, afpecOBaHHas HEONPEASICHHOMY KPYTY JIUIl ¥ HallpaBJIeHHas Ha
NpHBJIEYEHIE BHUMAHHUS K 00BEKTY peKJIaMUPOBaHHUs, (POPMHUPOBAHKE MITH IIOIEp)KaHHE HHTEpEca
K HEMY ¥ ero IIPOJBI)KEHUE Ha PHIHKE;
- «00BEKT PEKIAMHPOBAHHSD - TOBAP, CPE/ICTBA HH/MBAYAIM3aL|UH FOPUIMYECKOTrO JINa 1 (1)
TOBapa, U3rOTOBUTENb MM IIPOJABEL] TOBApa, Pe3yIbTaThl HHTEIIEKTYaIbHOH NesATeIbHOCTH, IH00
MEpOINpPHUSTHE, Ha IPUBJICUYCHHE BHUMAaHHS K KOTOPBIM HalpaBlieHa PeKIaMa;
- «TOBap» - NPONYKT IEATENBHOCTH (B TOM umcie paboTa, yciyra), NpeIHa3Ha4deHHbBIH UL
npojaXu, 0OMeHa WIIK HHOTO BBEJIEHUS B 000pOT;
- «HeHAJJIeKAIasi peKJIaMa» - peKiiaMa, He COOTBETCTBYIOIIAs TpeOOBaHHUAM 3aKOHOJATEIbCTBA
Poccuiickoit Peneparyu;
- «peKJIaMoJaTeJb» - H3TOTOBHTEIb WM IPOJABEIl TOBapa JMO0 HHOE ONpeeNHBIIEe OOBEKT
peKITaMHpPOBAHHS U (WIH) CoJep)KaHHe peKIaMbl JIULO;
- «PEKJAMONPOU3BOAMTEIb» - JIULO, OCYLIECTBISIONIEE IIOJHOCTRIO MIIM YaCTHYHO IPHBEICHHE
UH(OPMAIHK B TOTOBYIO ISl PaCIPOCTPaHEHHs B BUJE PEKJIaMbl pOopMY;
- «PeKJIaMOpPAaCHPOCTPAHUTENb) - JIAIO, OCYLIECTBISIONEE PACIIPOCTPaHEHHE PEKIIaMBI JIFOOBIM
croco6oM, B 1060 GopMe U C HCIONIB30BAHHEM JIFOOBIX CPEZICTB;
- «IOTpeOHTENH peKIaMbDy - JINIA, Ha IPUBJICYCHAE BHUMAHUS KOTOPEIX K 0OBEKTY
PpEeKIaMHpOBaHHUS HaIlpaBJIeHa peKiIaMa;
- «couMabHas peKyamMay - HHOpMalus, pacupocTpaHEHHas IOOBIM criocoboM, B 060 Gopme
M C UCITOJIE30BAaHHEM JIFOOBIX CPEJICTB, aApeCOBAaHHAS HEONIPEIeIeHHOMY KpYTY JIUIl M HalpaBjieHHas
Ha JJOCTHXXEHHUE GIaroTBOPUTENIFHEIX U HHBIX OOINECTBEHHO MONIE3HBIX LIeNeH, a Takke obecreyeHne
HHTEPECOB roCyapcTBa; .
- «<AHTHMOHOIOJILHBIH Oprany» - ¢eZiepalbHbI aHTHMOHOIOJBHEINA OpPraH ¥ €ro TEPPHTOPHAIBHEIE
OpraHbL
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IMOJIO)KEHUE
0 peKjaMe IONOJHATEILHBIX IVIATHBIX 00pa30BaTeIbHBIX yCJIyr
B MyHHUMIAJIBLHOM JOIIKOJILHOM 00pa3oBaTe/bHOM yupexaenun «/lerckuii cag Ne 70»

1. OGuue mo0xKeHHs

1.1. Tlpenmerom perymupoBaHus Hactosimero Ilonoxenus (nanee-Ilonoxenue) sBsercs
JIESTENHHOCTh MyHUIUNIATBHOTO JOIIKOJIFHOTO 00pa30BaTeNbHOTO yupexaeHus «JleTckuit can Ne
70» (nasee-YupexaeHue) B 061aCTH PEKIaMBL.

12. Hacrosumee ITonoxenue pa3paboTaHO B COOTBETCTBHH C:

- 3akoHOM P® ot 13.03.2006 r. Ne 38-®3 «O pexnamen;

- 3akoHOM P® o1 29.12.2012 r. Ne 273-®3 «O6 obpazoBanuu B Poccuiickoii @enepanmm;
ITpaBunamu OKa3aHHs IUTaTHBIX 00pa3oBaTeIbHBIX YCIIyT, YTBEPXKAEHHBIMU

IMocranosnenuem [Ipasutenscrsa PO ot 15.09.2020 Ne 1441;

- IloctanosnenueM I[IpaBurenscra PO ot 20.12.2012 Ne 1346 «O6 yTBep)kICHHH HOJIOXKEHHUS O

roCyZapCTBEHHOM HaJ30pe B 00J1aCTH PEKIaMBbI»;

- YcTaBoM YUpexIeHuUs.

2. OcHoOBHbIE MNOHATHSA, l/lCHOJ'l]:I)y(EMble B HacTosimeM IloJioskeHun

2.1. B HacrosieM [1o10)KeHHH UCTIOIB3YIOTCS CIEAYIOLIME OCHOBHEIE IIOHATHS:
- «pexyamay - HHGOPMALIUS, PaCIIPOCTpaHeHHas IOOBIM cII0co60oM, B M0G0l hopme 1 ¢
HCII0JIE30BaHHEM JIFOOBIX CPEIICTB, a[peCOBaHHAs HEOIPEAETeHHOMY KPYTy JIHII U HAIlpaBJIeHHAs Ha
[pUBJICYCHHE BHUMaHUS K 00OBEKTY peKJIaMHPOBaHHs, (P)OPMHUPOBAHKE I TIOANEPIKAHHE HHTEpeca
K HEMY H ero IPOJIBI)KEHHE Ha PHIHKE;
- «00BEKT PeKJIaMHPOBAHMSD) - TOBAP, CPEACTBA HHIUBAYaIM3aLIH OPUANIECKOTO JIHLa U (M)
TOBapa, H3rOTOBUTEND WX IIPOJaBell TOBapa, Pe3yNIbTaThl HHTEIUIEKTYaTbHON JeSTeNBHOCTH, THO0
MEpOIIPHUSITHE, Ha IIPUBJICUCHHE BHUMAHHUS K KOTOPBIM HalpaBlieHa peKIaMa;
- «TOBAap» - MPOAYKT NEATENBHOCTH (B TOM 4ymcie paboTa, yciyra), DpeQHa3HAuYeHHBIM Mt
IPOJaXH, 00MEHa HIIM HHOTO BBEIEHHS B 000POT;
- «HeHaJJIeXKaIas peKJamMay» - peKiiaMa, He COOTBETCTBYIOIIas TpeOOBaHUSIM 3aKOHOAATENbCTBA
Poccuiickoit Deneparyu;
- «peKJaMoaaTeb» - H3rOTOBHTENh MIIH IIPOAABENl TOBapa JHOO HHOE OIpejeluBINee OOBEKT
PeKIIaMUPOBAHUS U (WJIH) COAEPHKAHUE PEKIIAMBI JIMILIO;
- «PEKJAMONPOH3BOAMTENb)» - JIUI0, OCYIIECTBISIONMEE MONHOCTHIO MM YAaCTHYHO IIPUBEJCHHE
MH(OpPMALUHK B TOTOBYIO JUIsSl PaCIIPOCTPAHEHHS B BUAE PEKIIaMbI popMy;
- «PeKJaMOPaCHPOCTPAHATEb) - JHUILO, OCYLIECTBIIIONIEE PACIPOCTPAHEHHE PEKJIAMBI JIIOOBIM
crocoboMm, B JIr060# GopMe U ¢ HCIIOIB30BAHUEM JIFOOBIX CPENCTB;
- «IOTpeGHTENH PeKJIAMBbD» - JIUIA, Ha IPHBJICYCHAEC BHUMAHUS KOTOPBIX K 00BEKTY
PpeKJIaMHPOBaHHUSI HAIIpaBJIeHa PeKiIaMa;
- «couabHasi peKsamMay - HHGOpMalus, pacpocTpaHEHHas JIOOBIM CII0CO60M, B 060 hopme
1 C HCIOJIB30BaHAEM JIFOOBIX CPECTB, apeCcOBAHHAS HEONpeIeIeHHOMY KPYTy JIHIL X HaIlpaBJIeHHAs]
Ha JIOCTIDKEHHE 01aroTBOPUTENBHBIX M HHBIX OOIIECTBEHHO IIOJIE3HBIX HENeH, a Takxke obecreyeHue
HHTEPECOB rOCYAapCTBa;
- «AHTHMOHOIIOIBHKII OPram» - heIeparbHbIi AHTHMOHOTIONBHBI OPTaH H €ro TePPUTOPHATBHEIE
OpraHslL.




